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		Jeśli chodzi o publikację, znajomość docelowej grupy odbiorców jest ważna. Jako właściciel magazynu, trzeba będzie zlecić niektóre pisanie, ale starają się pozostać w niszy wiesz najlepiej. Publiczność magazynu pomoże Ci zidentyfikować swoich reklamodawców. Te informacje pomogą Ci stworzyć media kit i zbudować dream team.

Budując dream team dla magazynu

Budując dream team nie jest jednorazową pracą. Wymaga czasu, prób i błędów oraz puszczenia części kontroli. Ale wykonując pięć podstawowych kroków, możesz zbudować swój wymarzony zespół i uzyskać z niego jak najwięcej. Po pierwsze, powinieneś określić cel swojego zespołu. Powinien on wspierać ogólne cele biznesowe.

Po drugie, upewnij się, że zatrudniasz ludzi, którzy mają odpowiedni sposób myślenia i będą pasować do twojej kultury. Nie chcesz zatrudniać osób, które będą sprawiały kłopoty lub będą rozpraszać uwagę. Szukaj self-starterów i ludzi, którzy widzą wyzwania jako możliwości. To pomoże Ci zbudować świetny zespół, taki, który będzie mógł utrzymać rozwój Twojej firmy.

Znalezienie drukarki

Wybór drukarki do drukowania Twojego magazynu może być trudnym procesem. Chociaż chcesz znaleźć najlepszą cenę, powinieneś również mieć pewność, że wybierasz kogoś, kto specjalizuje się w produkcji magazynów. Aby to zrobić, spróbuj spotkać się z kilkoma różnymi drukarzami i zapytaj ich o ich koszt i doświadczenie. Możesz również poszukać recenzji ich pracy od innych wydawców.

Dobra drukarnia może pomóc Ci w rozpoczęciu działalności związanej z produkcją magazynów. Zaprojektują makietę, która da Twoim redaktorom i pisarzom pomysł na to, co mają stworzyć. Mogą również użyć oprogramowania takiego jak Microsoft Publisher, PageMaker i InDesign, aby stworzyć wygląd i klimat Twojego magazynu. To zapewni, że doświadczenia Twoich klientów będą tak dobre, jak to tylko możliwe. Ponadto, wysokiej jakości projekt powinien zawierać informacje o prawach autorskich i kupon subskrypcji.

Wybór drukarki do magazynu będzie zależał od tego, jak bardzo oczekujesz, że Twój magazyn będzie dystrybuowany. Powinieneś znać liczbę kopii, które musisz rozprowadzić i rodzaje magazynów, które chcesz opublikować. Wybrana przez Ciebie drukarnia powinna również być w stanie obsłużyć zamówienia o dużej objętości, które musisz wykonać. Ważne jest, aby znać swoją docelową publiczność. Będziesz musiał zatrudnić pisarzy lub zlecić niektóre z pism, ale zachować swoje pisanie w niszy, że jesteś zaznajomiony z.

Wybór drukarki do drukowania czasopism jest główną inwestycją. Twój sukces zależy od tego, jak bardzo drukarnia jest responsywna, kompetentna i pomocna. Pamiętaj, aby poprosić o próbki przed podjęciem decyzji. Przeczytaj opinie od przeszłych klientów drukarki, aby uzyskać pomysł, jak ich usługi działają.

Zatrudnianie menedżera sprzedaży

Zatrudnianie menedżera sprzedaży, aby rozpocząć i biznes czasopisma może nie być złym pomysłem, jeśli dopiero zaczynasz. Kierownik sprzedaży będzie w stanie wykorzystać różne strategie i metody marketingowe, w tym media społecznościowe i lokalne katalogi biznesowe. On lub ona będzie również w stanie pomóc w marketingu magazynu, wysyłając go do potencjalnych subskrybentów i influencerów.

Jedną z najważniejszych części prowadzenia udanego biznesu magazynowego jest sprzedaż przestrzeni reklamowej. Należy zatrudnić menedżera sprzedaży, aby dotrzeć do potencjalnych reklamodawców i zablokować kluczowe punkty dystrybucji dla swojego magazynu. Musisz także zatrudnić pisarzy i fotografów do produkcji treści dla magazynu. Idealnie, będzie zatrudnić w pełnym wymiarze czasu pisarzy i fotografów, i można również zatrudnić freelancerów, aby pomóc w niektórych zadaniach.

While to może być kuszące, aby zatrudnić ludzi, aby zrobić większość pisania, należy również mieć świadomość kosztów związanych z rozpoczęciem działalności gospodarczej magazynu. Będziesz musiał kupić sprzęt komputerowy, papier, długopisy i inne materiały eksploatacyjne. Będziesz także potrzebował połączenia z Internetem i ubezpieczenia. Jeśli nie jesteś pewien tych wydatków, zawsze możesz skorzystać z zasobów rządowych i znaleźć lokalną firmę poligraficzną.

Zatrudnienie menedżera sprzedaży dla swojego biznesu magazynowego może nie być właściwym wyborem dla każdego, ale jeśli nie masz czasu na samodzielne zajmowanie się sprzedażą, możesz zlecić to zadanie menedżerowi sprzedaży. Można również zatrudnić menedżera sprzedaży dla swojego biznesu remodelingu.

Tworzenie zestawu medialnego

Przygotowując swój zestaw medialny, jest kilka rzeczy, o których należy pamiętać. Po pierwsze, powinien on mieć jednolity układ. Ułatwi to dziennikarzom znalezienie informacji. Po drugie, powinien być wolny od chwytów sprzedażowych. Podczas gdy twój zestaw medialny powinien zawierać szczegóły promocyjne, powinny one być ograniczone do minimum. Ponadto, powinieneś mieć sekcję boilerplate w swoim zestawie medialnym, która zawiera najważniejsze informacje o tle Twojej firmy.

Ostatnią rzeczą, którą chcesz zrobić, to wysłać zestaw medialny do byle kogo. Chcesz skupić się na wysyłaniu go tylko do placówek, które są zainteresowane twoją historią. Twoja publiczność to zajęci ludzie, którzy często żonglują wieloma różnymi priorytetami. Dlatego chcesz, aby ich praca była tak prosta, jak to tylko możliwe. Możesz to zrobić organizując swój zestaw medialny ze spisem treści.

Zestaw medialny powinien również zawierać obrazy, grafiki i zdjęcia Twojej firmy. Powinien również zawierać Twoje logo i wszelkie inne aktywa marki. Powinien być także skorygowany i wyeksportowany do PDF. Ważne jest, aby zapewnić prawidłowe informacje kontaktowe dla zestawu mediów. Twój media kit powinien również zawierać strukturę cenową.

Ostatnio ważne jest, aby zawrzeć informacje o sobie, swojej firmie i swoim produkcie. Pomaga to media znaleźć cię i funkcji swojej pracy. Media kit może być statyczny lub interaktywny, w zależności od przepustowości i odbiorców. Pamiętaj jednak, że nie gwarantuje to, że zostaniesz przedstawiony w mediach. Nadal będziesz musiał korzystać z innych strategii marketingowych, takich jak media społecznościowe i marketing treści, aby uzyskać słowo o swojej firmie.

Zestaw medialny jest jednym z najbardziej skutecznych narzędzi marketingowych, które możesz wykorzystać, aby uczynić swoją firmę bardziej widoczną. Może pomóc Ci zdobyć wiarygodność i nawiązać współpracę. Media kit pomoże Ci również wypromować swoją markę i przyciągnąć reklamę.

Wybór dystrybutora

Wybór dystrybutora dla Twojego biznesu magazynowego jest istotnym krokiem w procesie wydawniczym. Będziesz musiał stworzyć szczegółowy biznesplan wskazujący liczbę numerów, które będziesz wydawał i całkowitą sprzedaż, którą spodziewasz się wygenerować. Trzeba będzie również uzyskać licencję na podatek od sprzedaży i otworzyć osobne konto bankowe. Musisz również określić, które publikacje będą dla ciebie opłacalne, a które nie. Kiedy już zorientujesz się w tych kosztach, będziesz mógł ustalić odpowiednią marżę na swoje publikacje. Autorka B. Ann Bell sugeruje, abyś spróbował również dotrzeć do sprzedawców detalicznych w Twojej okolicy.

Dystrybutorzy kupują czasopisma masowo i odsprzedają je właścicielom sklepów i konsumentom. Jeśli chcesz być rentownym dystrybutorem czasopism, musisz mieć doskonałą bazę klientów i solidną wiedzę o produkcie. Powinieneś być w stanie kupować nisko i sprzedawać wysoko, aby osiągnąć zysk. Wymaga to solidnych umiejętności sprzedażowych i negocjacyjnych. Ważne jest również, aby wybrać czasopisma, które są popularne na rynku docelowym.

Jako część swojego planu biznesowego, powinieneś zdefiniować swój rynek docelowy. Określ, co robią konkurenci i jak duża jest Twoja grupa docelowa. Możesz chcieć zatrudnić marketingowca, aby promować swój magazyn. Możesz również użyć mediów społecznościowych, aby uzyskać słowo o swoim nowym magazynie.

Podczas budowania udanego magazynu, ważne jest, aby rozważyć, jak wiele z twoich treści jest darmowych. W ten sposób można uniknąć konieczności sprzedaży reklamy w celu zwiększenia nakładu. Można również użyć biuletynów e-mail do promowania swojego magazynu. Mogą one dostarczać wiadomości z branży lub podglądać nadchodzące artykuły. Treści cyfrowe to także świetny sposób na zaangażowanie czytelników i zapewnienie im dodatkowych źródeł dochodu. Możesz nawet zablokować te pliki cyfrowe, aby mogły być rozprowadzane tylko wśród osób, które zapisały się na Twoją listę e-mailową.
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